Regulamin konkursu ,,Wygrywaj zdrowie”

Art.

Art.

Art.

Art.

1 Postanowienia ogolne

1. Organizator: Follow Agency sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Chodkiewicza 6/11, 02-593 w Warsza-
wie, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejo-
nowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS: 0000491494, NIP: 1132872654, posiadajgca kapitat zaktadowy w wysokosci: 350 000,00
zt (dalej: ,Organizator”);

2. Zleceniodawca i fundator nagréd: LUX MED sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Szturmowej 2, 02-
678 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod nume-
rem KRS 0000265353, NIP: 527-252-30-80, posiadajgca kapitat zaktadowy w wysokosci: 676 123 500,00
zt (dalej: ,Zleceniodawca”);

3. Konkurs - konkurs ,Wygrywaj zdrowie” przeprowadzany przez Organizatora na zlecenie Zleceniodawcy,
na zasadach okreslonych w Regulaminie;

4. Regulamin - niniejszy regulamin.

2 Czas trwania konkursu

1. Konkurs rozpoczyna sie 12.09.2024 r. o godzinie 11:00, a konczy 30.09.2024 r. o godzinie 23:59.

2. Informacja o zwyciezcach Konkursu zostanie ogtoszona na fanpage Zdrowie w stylu LUX MED w serwi-
sie Facebook® w poscie konkursowym najpozniej 8.10.2024 r.

3. Organizator wysle nagrode w ciggu 14 dni roboczych od daty otrzymania danych do wysytki od zwyciez-
cow, o ktérych mowa w art. 6 pkt. 5 Regulaminu.

3 Komisja konkursowa

1. Organizator powota komisje, aby zapewnic prawidtowg organizacje i przebieg Konkursu. Komisja oceni
zgtoszenia i wytoni zwyciezce nagrody gtéwnej i zwyciezcéw nagrod dodatkowych. W sktad komisji wejdag 3
osoby, ktére wskaze Organizator.

4 Uczestnictwo w Konkursie

1. W Konkursie mogg bra¢ udziat petnoletnie osoby fizyczne zamieszkate w Polsce, ktére majg petng zdol-
nos¢ do czynnosci prawnych.

2. W Konkursie mozna bra¢ udziat wytgcznie osobiscie — nie mozna tworzy¢ kont i zgtasza¢ sie do Kon-
kursu w imieniu innych osaéb.

3. W Konkursie nie moga bra¢ udziatu: pracownicy, osoby zatrudnione na umowach cywilnoprawnych,
cztonkowie wiadz i przedstawiciele Organizatora oraz Zleceniodawcy oraz cztonkowie ich rodzin, tj.
wstepni, zstepni, rodzenstwo, matzonkowie, rodzice matzonkéw i osoby pozostajgce z nimi w stosunku
przysposobienia.

4. Udziat w Konkursie i zwigzane z nim udostepnienie danych osobowych jest dobrowolne.

5. Osoba, poprzez udziat w Konkursie, oswiadcza, ze:

a. wyraza zgode na przetwarzanie jej danych osobowych: przez Zleceniodawce w celu przepro-
wadzenia Konkursu ,Wygrywaj zdrowie”,
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b. zapoznata sie i akceptuje klauzule informacyjng z Regulaminu.

Osoba przystepujgca do Konkursu jest zobowigzana zapoznac sie z postanowieniami Regulaminu i je
zaakceptowac poprzez wpisanie wraz z odpowiedzig na pytanie w poscie konkursowym o$wiadczenia
L#Akceptuje regulamin konkursu”. Takie oswiadczenie jest niezbedne do udziatu w Konkursie.

7. Akceptujac Regulamin osoba przystepujgca do Konkursu:

10.

a) wyraza zgode na nieoptatne wykorzystanie przez Organizatora i Zleceniodawce jej wizerunku
przedstawionego w pracy konkursowej w terminach i na zasadach wskazanych w art. 8 Regulaminu - w
przypadku gdy praca konkursowa zawiera¢ bedzie jej wizerunek, oraz

b) oswiadcza, ze posiada zgode osoby trzeciej lub jej przedstawiciela ustawowego (w przypadku osob
niepetnoletnich) na bezptatne wykorzystanie przez Organizatora i Zleceniodawce wizerunku tej osoby
przedstawionego w pracy konkursowej w terminach i na zasadach wskazanych w art. 8 Regulaminu - w
przypadku gdy praca konkursowa zawiera¢ bedzie wizerunek oséb trzecich.

Uczestnikiem w Konkursie mogg by¢ osoby, ktére posiadajg prawidtowo zarejestrowane, aktywne konto
na portalu Facebook.

Osoba przystepujaca do Konkursu ponosi peing odpowiedzialno$¢, w przypadku gdy jakakolwiek osoba
trzecia zgtosi roszczenia w zakresie wykorzystania przez Organizatora lub Zleceniodawce wizerunku
takiej osoby trzeciej przedstawionego na pracy konkursowej zgtoszonej przez osobe przystepujacg do
Konkursu, chyba ze takie wykorzystanie przez Organizatora lub Zleceniodawce bedzie sprzeczne z po-
stanowieniami Regulaminu.

5 Zasady i przebieg Konkursu

1.

Konkurs prowadzimy w poscie konkursowym na tablicy profilu Zdrowie w stylu LUX MED w serwisie Fa-
cebook® pod adresem: https://www.facebook.com/luxmed .

Zadaniem uczestnika jest umieszczenie w komentarzu w poscie konkursowym kreatywnej odpowiedzi
(pracy konkursowej) na pytanie w dowolnej formie (przyktady form odpowiedzi: (i) pisemna do 1000
znakdéw ze spacjami, (ii) rysunkowa, zdjeciowa, filmowa, ilustracyjna do pojemnosci 15 MB) odpowiada-
jacej na pytanie konkursowe:

Kazdy uczestnik moze doda¢ dowolng liczbe prac konkursowych.

Do Konkursu mozna zgtosi¢ jedynie prace, ktore:
a. sg zwigzane z tematykg Konkursu,
b. sg autorstwa uczestnika (uczestnik ma do nich majgtkowe i osobiste prawa autorskie),
c. spetniajg warunki, o ktérych mowa w Regulaminie,
d. nie zawierajg znakow towarowych, przekazéw reklamowych i promocyjnych.

Praca konkursowa nie moze zawierac¢ tresci, ktére naruszajg prawo lub sg niezgodne z dobrymi obycza-
jami, nie moze naruszac réwniez praw osob trzecich, nie moze nawotywac do przemocy, nietolerancii,
a takze nie moze zawiera¢ wulgaryzméw ani tresci reklamowych.

Prace konkursowe dopuszczone do Konkursu zostang opublikowane w komentarzu pod postem konkur-
sowym na profilu ,Zdrowie w stylu LUX MED” na zasadach okreslonych w Regulaminie. Organizator
moze usungc¢ prace konkursowg, ktora nie spetnia warunkéw wskazanych w Regulaminie, w szczegél-
nosci w Art. 5 punkt 4 i punkt 5 oraz Art. 4 punkt 3.

Komisja oceni prace konkursowe pod katem ich oryginalnosci, pomystowosci oraz kreatywnosci i wytoni
1 zwyciezce nagrody gtdéwnej oraz 10 zwyciezcow nagrod dodatkowych.


https://www.facebook.com/luxmed

Informacja o wynikach Konkursu zostanie umieszczona na profilu ,Zdrowie w stylu LUX MED” najpéz-
niej 8.10.2024 r., a takze przestana zwyciezcom Konkursu w wiadomosci prywatnej w portalu Face-
book wraz z adresem mailowym (konkurs@followagency.pl), na ktéry zwyciezca Konkursu jest zobowia-
zany wystac¢ swoje dane.

Art. 6 Nagrody

1.

Przewidziano 13 nagréd w Konkursie:

a. 1 nagroda gtéwna tj. voucher o wartosci 5 000 zt brutto do sklepu Decathlon. Warto$¢ jednej
nagrody gtéwnej wynosi 5 000 zt brutto,

b. 1 nagroda Il stopnia, tj. voucher do sklepu Decathlon. Warto$¢ jednej nagrody gtéwnej wy-
nosi 3 000 zt brutto,

c. 1 nagroda Il stopnia, tj. voucher o wartosci 2 000 zt brutto do sklepu Decathlon. Wartos$¢
jednej nagrody gtéwnej wynosi 2 000 zt brutto,

d. 10 nagrod dodatkowych, tj. voucher do sklepu Decathlon. Warto$¢ kazdej nagrody dodatko-
wej to 500 zt brutto.
Kazdy uczestnik moze wygra¢ w Konkursie tylko jedng nagrode niezaleznie od liczby zgtoszonych prac
konkursowych.
Do wartosci kazdej nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna. Jest to wysokos¢ odpo-
wiadajgca zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od o0s6b fizycznych z tytutu wygranej w Konkur-
sie. Kwota stanowi 11,11% wartosci danej nagrody. Dodatkowa nagroda pieniezna nie zostanie wypfa-
cona zwyciezcy, lecz zostanie pobrana przez Organizatora przed wydaniem zwyciezcy nagrody zgod-
nie z art. 30 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 roku o podatku dochodowym od os6b fizycznych i
przekazana na konto wtasciwego urzedu skarbowego w imieniu zwyciezcy.

Organizator jest ptatnikiem zryczattowanego podatku dochodowego od oséb fizycznych. Przed wyda-
niem zwycigzcy nagrody obliczy, pobierze i odprowadzi do wtasciwego urzedu skarbowego zryczatto-
wany podatek dochodowy nalezny z tytutu wygranej.

Zwyciezcy zobowigzani sg przesta¢ Organizatorowi swoje imie i nazwisko, adres zamieszkania i nr tele-
fonu kontaktowego, w wiadomosci e-mail na adres konkurs@followagency.pl. S3 to informacje nie-
zbedne, aby wydac¢ nagrode zwyciezcy i wypetni¢ obowigzek podatkowy przez Organizatora. Kazdy
zwyciezca powinien wskazac adres, na ktéry ma zosta¢ wystana nagroda. Te informacje Organizator
powinien otrzymac w ciggu 2 dni od opublikowania informacji o zwyciezcach i wystania do zwyciezy wia-
domosci, o ktérej mowa w art. 5 pkt. 8. Nagrody dodatkowe wystane bedg w formie mailowej. Nagroda
gtdwna moze zostac wystana tylko na adres w Rzeczpospolitej Polskiej.

Nagrody wysyta Organizator w terminie do 14 dni roboczych od otrzymania od danego zwyciezcy jego
danych korespondencyjnych. Nagrode Organizator wysyta na adres podany przez zwyciezce, na koszt
Organizatora.

Jesli zwyciezca nie przesle informacji podanych w Art. 6 pkt 5 w terminie 2 dni, lub podane dane bedg
nieprawidtowe, Organizator skontaktuje sie z nim i wyznaczy dodatkowy 2-dniowy termin na podanie
informac;ji lub danych. Brak wystania informacji lub ponowne podanie nieprawidtowych danych oznacza
utrate przez zwycigzce prawa do nagrody. W takiej sytuacji komisja wytoni kolejnego zwyciezce Kon-
kursu, a Organizator umiesci odpowiednig informacje na profilu ,Zdrowie w stylu LUX MED” i wysle wia-
domos¢ prywatng w serwisie Facebook do takiego zwyciezcy.
Zwyciezca nie moze:
a. przenies¢ praw do nagrody na rzecz innych osob, oraz
b. zrezygnowac z czesci nagrody. Rezygnacja z czesci nagrody jest rownoznaczna z rezy-
gnacjg z catosci nagrody. W takim przypadku Organizator zastrzega sobie prawo przyzna-
nia nagrody innemu uczestnikowi wskazanemu przez komisje.
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Wartos¢ wszystkich nagréd wynosi 15 000 zt brutto.

10. Zwyciezcy nie przystuguje prawo wymiany nagrody na gotéwke lub nagrode innego rodzaju.

Art. 7 Prawa i obowiazki Organizatora

1.

Organizator moze wykluczy¢ z Konkursu lub odebraé nagrode uczestnikom, ktdrych dziatania sg
sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem.

Organizator moze kontaktowac sie z uczestnikiem przy wykorzystaniu podanych przez niego sposobéw
komunikacji, a takze moze prowadzi¢ korespondencje w drodze wiadomosci prywatnych za posrednic-
twem portalu Facebook. Podczas takiego kontaktu Organizator moze oczekiwac od uczestnika podania
szczegotowych informacji dotyczgcych jego udziatu w Konkursie np. potwierdzenia czy uczestnik po-
siada majgtkowe prawa autorskie do pracy konkursowe;j.

Art. 8 Prawa wilasnosci intelektualnej do prac

1.

Przystepujac do Konkursu uczestnik oswiadcza, ze jest wytacznym twoérca pracy konkursowej oraz ze
przystuguja mu petne autorskie prawa majatkowe do niej. Prace mogg stanowi¢ utwory w rozumieniu
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Z chwilg umieszczenia pracy w komentarzu w poscie konkursowym, uczestnik udziela Organizatorowi i
Zleceniodawcy (kazdemu oddzielnie) nieodptatnej, nieograniczonej pod wzgledem terytorialnym, niewy-
tacznej licencji, z prawem do udzielania sublicencji, na okres 5 lat, na wykorzystywanie utworu w celu
przeprowadzenia Konkursu, na nastepujacych polach nastepujgcych eksploatacji: wprowadzenia do
pamieci urzgdzen elektronicznych i ich zwielokrotnianie, a takze wyswietlanie i udostepnianie w taki
sposob, aby kazdy miat do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez udo-
stepnianie w sieci Internet.

Z chwilg uzyskania statusu zwycigzcy (zgodnie z Regulaminem, w tym w szczegdlnosci z art. 5 pkt. 8
lub art. 6 pkt. 7), zwyciezca udziela Organizatorowi i Zleceniodawcy (kazdemu oddzielnie) nieodptatnej,
nieograniczonej pod wzgledem terytorialnym, niewytgcznej licencji, z prawem do udzielania sublicenciji,
na okres 5 lat, na wykorzystywanie utworu w czesci lub w catosci, zarbwno samodzielnie, jak i w zesta-
wieniu z innymi utworami lub materiatami niespetniajgcymi cech utworu, w celach informacyjnych i mar-
ketingowych, na nastepujgcych polach nastepujacych eksploataciji:

a. utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan — wytwarzanie dowolng technika, w
tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

b. obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo egzemplarzami, na ktérych utwor
utrwalono — wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy,

c. rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposob inny niz opisany w Art. 8 pkt 3a lub
3b — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie, publiczne udostepnienie
utworu w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie
wybranym, w tym nadawanie za posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za po-
srednictwem satelity, w multipleksach, reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w Interne-
cie, na plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach ko-
munikacji, oznaczania i produkcji towardw i ustug.

Uczestnik ponosi petng odpowiedzialnos¢, w przypadku kiedy osoby trzecie zgtoszg roszczenia w za-
kresie wykorzystania przez Organizatora lub Zleceniodawce prac konkursowych, do ktérych licencje
Organizator i Zleceniodawca nabyli na mocy Regulaminu.

Uczestnik wyraza zgode i upowaznia Zleceniodawce do wykonywania praw zaleznych do prac konkur-
sowych wskazanych w ust. 3 powyzej i rozporzadzania tymi prawami. Zleceniodawca oraz wskazane



przez niego osoby lub podmioty, sg uprawnione do dokonywania zmian i przerébek wynikajgcych z po-
trzeb prowadzonej przez Zleceniodawce dziatalnosci. Zleceniodawca jest uprawniony do fgczenia ww.
prac konkursowych z innymi utworami i innych zmian. Zleceniodawca moze korzystac i rozporzgdzac
tymi opracowaniami. Zleceniodawca moze zezwala¢ innym osobom lub podmiotom na powyzsze dziata-
nia.

Uczestnik zobowigzuje sie wobec Organizatora oraz Zleceniodawcy do niewykonywania osobistych
praw autorskich do pracy konkursowe;.

Art. 9 Przetwarzanie danych osobowych

1.

Administratorem Twoich danych osobowych jest LUX MED sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Sztur-
mowa 2, 02-678 Warszawa (dalej jako ,LUX MED") jako organizator Konkursu w tym fundator nagrod.

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Twoich danych osobowych przez LUX MED mo-
zesz skontaktowac sie z naszym Inspektorem Ochrony Danych: Katarzyna Pisarzewska, daneoso-
bowe@luxmed.pl

Twoje dane osobowe sg udostepniane bezposrednio przez Ciebie za posrednictwem portalu Facebook
oraz za posrednictwem poczty elektronicznej.

Przetwarzamy Twoje dane osobowe w zakresie imienia, nazwiska, wieku, informacji o posiadaniu petnej
zdolnosci do czynnosci prawnej, wizerunku adresu do korespondenciji, adresu e-mail podane przez Ciebie

na Twoim profilu na portalu Facebook oraz w korespondencji w sprawie Konkursu.

Jaki jest cel i pod-
stawa prawna prze-
twarzania moich da-

nych osobowych?

Cel przetwarzania

Podstawa prawna
(petne nazwy aktow prawnych znaj-
dziesz na koncu formularza)

Uczestnictwo w konkursie, wytonienie
zwyciezcOw oraz przyznanie nagrod.

Art. 6 ust. 1 lit. a RODO tj. zgoda.
Pamietaj, ze udzielenie zgody jest w
petni dobrowolne. Zgode mozesz wyco-
fac w kazdej chwili, Wycofanie zgody nie
wptywa na zgodnos$c¢ z prawem przetwa-
rzania, ktérego dokonano na podstawie
zgody przed jej wycofaniem.

Jako administrator danych mamy prawo
do obrony przed roszczeniami i tym sa-
mym przetwarzania Twoich danych w
tym celu.

Art. 6 ust. 1 lit. f RODO, jako tzw. praw-

nie uzasadniony interes administratora,

ktorym jest dochodzenie naszych rosz-
czeh i obrona naszych praw.

Jako przedsigbiorca prowadzimy takze
ksiegi rachunkowe oraz spoczywajag na
nas obowigzki podatkowe, co moze sie
wigzac z koniecznoscig przetwarzania
Twoich danych osobowych.

Art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO, tj. wypetnienie

obowigzku prawnego cigzgcego na ad-

ministratorze (np. w ramach przepisow
prawa podatkowego)

6. Odbiorcami danych osobowych uzytkownikéw biorgcych udziat w Konkursie jest agencja reklamowa,
odpowiadajgca za przeprowadzenie konkursu, Meta Platforms Ireland Limited jako podmiot odpowiedzialny za
dostarczanie portalu Facebook, a takze podmioty upowaznione do tego celu na podstawie przepiséw prawa
oraz inne podmioty wspotpracujgce z LUX MED, ktore wspierajg LUX MED od strony technicznej. Twoje dane
osobowe moga by¢ przekazywane poza teren Europejskiego Obszaru Gospodarczego (na ktory sktadajg sie
panstwa cztonkowskie Unii Europejskiej oraz Norwegia, Islandia i Lichtenstein). W takim przypadku
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10.

11.

przekazywanie danych odbywaé sie bedzie w oparciu o stosowng umowe pomiedzy LUX MED a tym
podmiotem.

Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie politykg prywatnosci portalu Facebook w szczegdlnosci w zakresie, w
ktorym informuje ona o przekazywaniu przez Meta Platforms Ireland Limited danych osobowych uzytkownikéw
portalu do innych krajéw.

Dane osobowe bedg przechowywane na potrzebe zabezpieczenia organizatora przed roszczeniami
powstatymi w zwigzku z przeprowadzeniem Konkursu, nie dtuzej jednak niz 6 lat od dnia zakonczenia konkursu.

Uczestnictwo w Konkursie jak i podanie danych jest dobrowolne. Niemniej bez podania danych nie bedziesz
moégt wzig¢ udziatlu w Konkursie jak i odebra¢ nagrody, jesli zostaniesz wytypowany/a jako zwyciezca
Konkursu.

Administrator danych gwarantuje Ci prawo dostgpu do Twoich danych, mozesz je réwniez sprostowac, zgdac
ich usuniecia lub ograniczenia ich przetwarzania. Mozesz takze skorzysta¢ z uprawnienia do ztozenia wobec
LUX MED sprzeciwu wobec przetwarzania Twoich danych oraz prawa do przenoszenia danych do innego
administratora danych. Jezeli chcesz skorzysta¢ z ktéregokolwiek z tych uprawnien - skontaktuj sie z nami pod
adresem daneosobowe@Iluxmed.pl. Przystuguje Ci réwniez prawo do wniesienia skargi na niewlasciwe
przetwarzanie danych osobowych do organu nadzorczego wiasciwego na miejsce przetwarzania danych
osobowych. W Polsce organem nadzorczym jest Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych (ul Stawki 2, 00-
193 Warszawa).

Skrét RODO oznacza Rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE.

Art. 10 Reklamacje

1. Kazdemu uczestnikowi przystuguje prawo do skfadania reklamacji w czasie trwania Konkursu oraz po
jego zakonczeniu, jednak nie pdzniej niz w terminie 30 dni od zakonczenia Konkursu, tj. od dnia publika-
cji listy zwyciezcow. Dla reklamacji przestanych listem poleconym decyduje data stempla pocztowego.

2. Reklamacje mozna zgtasza¢ w szczegolnosci drogg listowg (listem poleconym) z dopiskiem ,Wygrywaj
Zdrowie”. - Reklamacja” na adres Organizatora lub e-mailem na konkurs@followagency.pl. W tytule
wiadomosci wpisujemy ,Wygrywaj Zdrowie - reklamacja”.

3. Reklamacje bedg rozpatrywane przez Organizatora w terminie do 14 dni od daty ich otrzymania. O de-
cyzji Organizatora uczestnik zostanie poinformowany pocztg elektroniczng lub listem poleconym wysta-
nym na adres podany w reklamaciji.

4. Reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko, adres osoby, ktéra sktada reklamacje oraz opis przyczyn
lub powoddw reklamaciji. Nalezy wpisa¢ oczekiwany sposaob jej rozpatrzenia.

5. Reklamacje bedg rozpatrywane przez komisje reklamacyjng powotang przez Organizatora.

6. Uczestnik Konkursu, ktéry nie wnidst reklamacji na okreslonych zasadach lub ktérego reklamacja nie
zostata uznana przez Organizatora lub uznana tylko w cze$ci moze wystgpic¢ z roszczeniem do wiasci-
wego sadu powszechnego.

Art. 11 Postanowienia koncowe

1. W przypadku wad nagrody uzyskanej w ramach Konkursu, roszczenia nalezy kierowa¢ do Organiza-
tora.

2. Organizator ani Zleceniodawca nie ponoszg odpowiedzialno$ci za niezawinione przez nich funkcjono-
wanie sieci Internet oraz za dziatanie strony lub aplikacji Facebook.

3. Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjng, grag, ktorej wy-

nik zalezy od przypadku, ani zadng inng formg przewidziang w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o
grach hazardowych.

4. Konkurs nie jest sponsorowany, popierany, administrowany, zarzgdzany, powigzany ani w zaden spo-
sob kojarzony z wiascicielem serwisu Facebook®. Serwis Facebook® nie ponosi odpowiedzialnosci za
Konkurs. Pytania, komentarze oraz skargi i reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢ kierowane
do Organizatora.


mailto:daneosobowe@luxmed.pl

Regulamin jest dostepny nieodptatnie, w formie umozliwiajgcej jego pozyskanie, odtwarzanie, utrwala-
nie i wydrukowanie, do terminu na zgtoszenie reklamacji, pod postem oraz w siedzibie Organizatora.

Kazdy uczestnik moze zapoznac sie z trescig Regulaminu.
Wszelkie informacje na temat Konkursu mozna uzyska¢ kontaktujgc sie z Organizatorem przez wiado-
mos$¢ prywatng za posrednictwem profilu ,Zdrowie w stylu LUX MED” w serwisie Facebook.

W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem, do relacji pomiedzy Organizatorem a uczestnikiem

zastosowanie majg przepisy polskiego prawa.



